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L'évolution du dernier

Jusgu'a tout récemment, les consommateurs
avaient peu de choix quant a la derniere étape
de la chaine de livraison, dont ils ne savaient
d'ailleurs pas grand-chose. Aujourd’hui, c'est

bien différent : les consommateurs veulent un
processus de livraison ultra rapide entierement
personnalisable et la possibilité de suivre leurs
envois en temps reel.

Des facteurs comme l'essor du commerce en
ligne (tout particulierement aux débuts de la
pandémie), les progres technologiques et les
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nouveaux joueurs de 'économie a la demande
ont complexifié le défi du dernier kilometre

pour les détaillants, mais offert des options de

livraison pratiques pour les consommateurs.
Votre entreprise n'a jamais autant eu besoin
de simplifier la livraison en fin de parcours.

Bonne nouvelle! Avec le bon partenaire de
livraison, vous pouvez facilement relever le défi.
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durable et flexible.
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Ce qu'il vous faut :
des choix de livraison
personnalisés et le
Suivi en temps reel
des envois.

Un partenaire de livraison capable
de répondre aux derniéres attentes.

() suivi en temps réel

rvice 7 jours () gestion des envois
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Des armoires a colis et des emplacements
de cueillette mobiles.
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Purolator.
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C'es

Purolator est reconnue par les consommateurs comme

de livraison la plus digne de confiance au Canada®.

Optimisez votre processus en fin de parcours grace au grand
éventail d'options d'expédition express a délai fixe garanti et

e livraison spécialisées.

t parti!

Découvrez comment Purolator peut vous aider

a relever les défis liés au dernier kilometre.

Nous contacter
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